DAFTAR ISl

Halaman
LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG ..o i
LEMBAR PENGESAHAN SIDANG ......cooi i i
SURAT PERNY ATAAN L.ttt i
KATA PENGANTAR ..ottt iv
DAFTAR IS ettt \Y;
DAFTAR BAGAN . ..ottt e e Vi
DAFTAR TABEL ... ettt vii
BAB | PENDAHULUAN
1.1 Latar BelaKang .......c.covvieiieiiiic e 1
1.2 FOKUS PeNelItian ....cooeeeeeeeeeeeee 2
1.3 TUJUAN LAPOTAN ....c.vviiiciiecieeie et 2
1.4 Manfaat PeNEIITIAN ......veeeeeeeeee e 3
L1.4.1 SECAIA TROTEEIS .. eeeeeeeeeneeeeeennennnee 4
1.4.2 SECAra PraKtiS ......cooee et 5
1.5 SistematiS PenuUIiSaN.........ooovvveeie 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA
2.1 Penelitian Terdahulu ..., 6
2.2 LaNOASAN TOO T .ttt neeenennnenennes 8
2.2.1 Teori Semiotika Charles Sander Pierce.........cccoeeeeeeveeeeeinnn. 8
2.3 Landasan Konseptual ...........ccoviiiiiiiiiieieeeee e 10
2.3.1 SEMIOLIKA . 10
2.3.1.1 Model-Model SemiotiKa ...........euveveeeeeeeeiiiiiinnns 11
2.3.2 PIIKIANAN ... e 12
2.3.2.1 Komunikasi Periklanan ...........cccocuueeeeeeeuereeeeieennnnnnns 12
2.3.2.2 Semiotika IKIaN .......ooooeeeeeeee e 13
2.4 Kerangka PemIKIran ..........cooviiiiiiieiee s 13
BAB Il METODELOGI PENELITIAN
3.1 Metode Penelitian.......cooooeeeeee oo, 17
3.2 Objek Penelitian .........cocooeiiiiiiiiiiciee e 17
3.3 SUMDBDEE DaALA. ..o 18

3.4 Teknik Pengumpulan Data...........cccevereienenininieee e 18



3.5 KEADSANAN DATA. ... .. ee e 20

3.6 Teknik ANaliSiS Data.........cccueieerieiiriierieeie e 21
BAB IV GAMBARAN UMUM
4.1 Gambaran Umum INdOMIE .......ccovveiiiiiiiiicieseee e 23
4.2 Gambaran Umum Iklan Indomie Piring Kosong .........c.cccecevvennens 23
4.2.1 Iklan Indomie Piring Kosong Versi Saat Berpuasa ............... 23
4.2.2 Iklan Indomie Piring Kosong Versi Saat Berbuka................. 27
BAB V PEMBAHASAN
5.1 Iklan Indomie Piring Kosong Versi Saat Berpuasa ....................... 31
5.2 Iklan Indomie Piring Kosong Versi Saat Berbuka......................... 39
BAB VI KESIMPULAN
6.1 KeSIMPUIAN ..o 48
0.2 SAIAN ...ttt bbb 48

DAFTAR PUSTAKA .. 50



